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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　广告行业经历了由传统媒体向数字媒体的巨大转变，特别是移动互联网、社交媒体、搜索引擎和视

频平台的崛起，使得广告形式更加多样化，精准定向和效果衡量成为可能。如今，基于大数据分析的程

序化购买、原生广告、社交电商广告等新兴形式占据主导地位，广告创意与技术创新紧密结合，品牌故

事与用户参与度的重要性日益凸显。

　　未来的广告行业将更加注重个性化营销和沉浸式体验。产业调研网认为，虚拟现实、增强现实、混

合现实等技术将催生出新型广告形态，带给消费者身临其境的品牌体验。同时，人工智能与机器学习将

进一步提升广告的个性化推送能力，实现从大众传播到一对一沟通的飞跃。此外，合规与隐私保护将成

为行业面临的重大挑战，如何在保证用户体验的同时合法合规收集和使用用户数据，将成为广告商和平

台方持续探索的问题。
 

第一章 广告行业概况

　　第一节 广告行业概述

　　　　一、广告的定义

　　　　二、广告的分类

　　　　三、广告业产业链结构

　　　　四、全球广告业发展历程

　　　　五、我国广告业发展历程

　　第二节 2024-2025年中国广告学术研究的热点

　　　　一、公益广告的理论与实践归结及抗疫角色

　　　　二、短视频的营销策略与效果评测

　　　　三、直播带货的营销模式与存在的问题
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　　　　四、社交化营销与营销模式探析

　　　　五、跨界营销热催生的营销创新

　　　　六、农业品牌营销的理念与大数据方法

　　　　七、城市品牌传播的国际策略与形象设计创新

　　　　八、中国品牌国际传播的战略意义与微观路径

　　　　九、智能广告的理论探讨与伦理忧虑

　　　　十、计算广告的理论盘整与实践思考
 

第二章 国际广告行业发展状况解析

　　第一节 2020-2025年国际广告行业发展现状

　　　　一、全球广告行业市场规模增长

　　　　二、全球广告业市场结构

　　第二节 2025-2031年国际广告行业发展趋势

　　　　一、全球广告行业市场规模增长预测

　　　　二、全球广告行业发展趋势预测
 

第三章 国际重点广告企业概述

　　第一节 Omnicom Group Inc.

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业经营状况

　　第二节 Wpp Group Plc

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业经营状况
 

第四章 2024-2025年中国广告业发展环境分析

　　第一节 国内宏观经济环境分析

　　　　一、GDP历史变动轨迹

　　　　二、社会消费品零售总额分析

　　　　三、城乡居民收入分析

　　　　四、全国固定资产投资分析

　　　　五、房地产开发投资

　　　　六、进出口贸易历史变动轨迹

　　第二节 中国广告行业政策环境分析

　　　　一、行业监管体制

　　　　　　1、行政主管部门

　　　　　　2、其他监管部门

　　　　　　3、行业自律组织

　　　　二、行业相关法规
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　　　　三、行业相关政策

　　第三节 中国广告行业社会环境分析

　　　　一、人口环境分析

　　　　二、教育环境分析

　　　　三、文化环境分析

　　　　四、中国城镇化率

　　　　五、居民的各种消费观念和习惯

　　　　六、人口老龄化现状分析
 

第五章 2020-2025年中国广告行业市场运行形势分析

　　第一节 中国广告行业总体经营数据

　　　　一、中国广告行业经营额增长

　　　　二、中国广告行业经营单位数量增长

　　　　三、中国广告行业从业人员增长

　　第二节 年中国广告业刊例花费市场监测分析

　　　　一、中国全媒体广告刊例花费同比增幅

　　　　二、中国广告刊例花费分媒体表现

　　　　三、中国全媒体广告刊例花费各行业品类排名

　　第三节 影响广告行业发展的因素分析

　　　　一、有利因素分析

　　　　二、不利因素分析
 

第六章 中国广告主要投放行业市场运行态势分析

　　第一节 中国广告投放分行业投放额分析

　　　　一、前十投放行业品类增长

　　　　二、降幅最大前五行业品类

　　第二节 中国广告刊例花费分行业市场监测分析

　　　　一、食品行业广告花费概况

　　　　二、饮料行业广告花费概况

　　　　三、药品行业广告花费概况

　　　　四、邮电通讯行业广告花费概况

　　　　五、IT产品及服务行业广告花费概况

　　　　六、商业及服务性行业广告花费概况

　　　　七、酒精类饮品行业广告花费概况

　　　　八、娱乐及休闲行业广告花费概况

　　　　九、化妆品/浴室用品行业广告花费概况

　　　　十、活动行业广告花费概况
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　　　　十一、品牌投放分析
 

第七章 2020-2025年中国主要媒体广告市场运行情况

　　第一节 电视广告

　　第二节 广播广告

　　第三节 杂志广告

　　第四节 户外广告

　　第五节 电梯电视广告

　　第六节 影院视频广告
 

第八章 2020-2025年中国网络广告行业发展态势分析

　　第一节 中国网络广告市场规模分析

　　第二节 中国各形式网络广告市场占比分析

　　第三节 中国网络广告行业细分媒体市场分析

　　　　一、电商广告

　　　　二、短视频广告

　　　　三、在线视频移动广告

　　　　四、搜索广告

　　第四节 中国移动广告市场动态追踪分析

　　　　一、2025年移动广告市场分析

　　　　二、2025年移动广告市场趋势分析
 

第九章 2020-2025年中国广告营销之直播电商MCN行业发展

　　第一节 直播电商MCN行业概述

　　第二节 直播电商MCN行业创新市场价值

　　第三节 直播电商MCN行业拓展社会价值

　　第四节 直播电商MCN行业未来成长展望
 

第十章 中国广告业重点省市运行走势分析

　　第一节 上海市广告行业发展规模分析

　　　　一、上海市广告业发展规模分析

　　　　二、上海市广告业发展机遇及挑战分析

　　　　　　（一）发展机遇

　　　　　　（二）面临挑战

　　　　三、上海市“十五五”期间广告行业重点任务分析

　　第二节 浙江省广告行业发展规模分析

　　　　一、浙江省广告业发展规模分析

　　　　二、浙江省“十五五”期间广告行业发展目标分析

　　第三节 其他重点地区

-5-广告行业研究报告

2025年中国广告行业现状调研及发展趋势预测报告产业调研网　www.cir.cn



　　　　一、山东省广告行业发展规模分析

　　　　二、湖南省广告行业发展规模分析

　　　　三、云南省广告行业发展规模分析

　　　　四、江苏省广告行业发展规模分析

　　　　五、吉林省广告行业发展规模分析
 

第十一章 2024-2025年中国商业广告行业竞争格局与竞争行为分析

　　第一节 中国广告行业竞争格局分析

　　　　一、中国广告行业主要竞争主体

　　　　二、中国广告业集中度低

　　　　三、中国广告业区域集中程度高

　　　　五、本土和外资广告公司竞争激烈

　　第二节 中国广告市场竞争对策及建议

　　　　一、培养专业化高素质的广告人才

　　　　二、走广告集团化的道路

　　　　三、优化广告企业内外部环境

　　　　四、建立广告主与广告公司的互信合作关系
 

第十二章 中国广告行业重点企业竞争力评价

　　第一节 广东省广告集团股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析

　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略

　　第二节 北京蓝色光标数据科技股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析

　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略

　　第三节 北京华谊嘉信整合营销顾问集团股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析

　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略

　　第四节 中视传媒股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析
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　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略

　　第五节 北京巴士传媒股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析

　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略

　　第六节 分众传媒信息技术股份有限公司

　　　　一、企业概况

　　　　二、企业运营情况分析

　　　　三、企业竞争优势

　　　　四、企业未来发展战略
 

第十三章 2025-2031年中国各行业广告投放前景预测分析

　　第一节 食品饮料行业

　　第二节 医药行业

　　第三节 地产行业

　　第四节 汽车行业
 

第十四章 2025-2031年中国广告行业发展趋势预测分析

　　第一节 2025-2031年中国广告行业媒体发展趋势预测分析

　　　　一、视频媒体发展趋势

　　　　二、音频媒体发展趋势

　　　　三、户外媒体发展趋势

　　第二节 2025-2031年中国广告营销行业发展趋势分析

　　　　一、垂直平台广告投放需求增多

　　　　二、联网电视（Connected TV）将吸引更多注意

　　　　三、KOL程序化广告投放将日益完善

　　　　四、跨平台、跨设备的广告投放将引起更多关注

　　　　五、更多广告主和行业伙伴将拥抱透明度行业规范和标准正在加强

　　　　六、品牌安全和广告效果将成为广告主关键话题

　　　　七、整合广告交易数据将是下一波数字转型的重点

　　第三节 中智林 2025-2031年中国广告行业发展趋势

　　　　一、整合营销服务能力越来越重要

　　　　二、创意策划能力不可或缺

　　　　三、“品牌一体化服务”的公司正在崛起。
 

图表目录
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　　图表 1：广告的特点

　　图表 2：广告的分类

　　图表 3：广告业产业链结构

　　图表 4：2020-2025年全球广告行业市场规模统计

　　图表 5：2025年全球广告行业市场结构统计

　　图表 6：2025-2031年全球广告行业市场规模增长预测

　　图表 7：Omnicom Group Inc主要经济指标分析

　　图表 8：Omnicom Group Inc成长能力分析

　　图表 9：Omnicom Group Inc盈利能力分析

　　图表 10：Omnicom Group Inc偿债能力分析

　　图表 11：Omnicom Group Inc运营能力分析

　　图表 12：Wpp Group Plc主要经济指标分析

　　图表 13：Wpp Group Plc成长能力分析

　　图表 14：Wpp Group Plc盈利能力分析

　　图表 15：Wpp Group Plc偿债能力分析

　　图表 16：Wpp Group Plc运营能力分析

　　图表 17：2020-2025年中国国内生产总值统计分析

　　图表 18：2020-2025年中国社会消费品零售总额统计

　　图表 19：2020-2025年全国居民人均可支配收入及其增长速度

　　图表 20：2020-2025年全国固定资产投资（不含农户）统计

　　图表 21：2024-2025年全国固定资产投资（不含农户）同比增速

　　图表 22：2024-2025年全国房地产开发投资增速

　　图表 23：2024-2025年全国房地产开发投资到位资金增速

　　图表 24：2020-2025年中国进出口贸易总额统计

　　图表 25：中国广告行业相关法规汇总

　　图表 26：中国广告行业相关政策汇总

　　图表 27：2020-2025年中国人口性别分布情况

　　图表 28：2020-2025年中国城镇化率统计

　　图表 29：中国65周岁及以上人口数量统计

　　图表 30：2020-2025年中国广告行业市场规模统计

　　图表 31：2020-2025年中国广告行业企业数量统计

　　图表 32：2020-2025年中国广告行业从业人员数量统计

　　图表 33：2020-2025年中国全媒体广告刊例花费同比增幅统计

　　图表 34：2025年中国广告行业线下广告总花费增幅与电梯广告花费增幅统计

　　图表 35：2025年中国全媒体广告刊例花费各行业品类排名统计

　　图表 36：2025年中国广告行业前十投放行业品类增长统计
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　　图表 37：2025年中国广告行业降幅最大前五行业品类统计

　　图表 38：2025年整体广告渠道品牌投放分析

　　图表 39：2020-2025年电视广告刊例花费与时长增幅统计

　　图表 40：2024-2025年电视广告刊例花费TOP10行业增幅统计

　　图表 41：2025年电视头部行业刊例花费前五品类增幅统计

　　图表 42：2025年电视广告刊例花费增幅TOP20品类统计

　　图表 43：2025年电视刊例花费TOP20品牌统计

　　图表 44：2020-2025年广播广告刊例花费与时长增幅统计

　　图表 45：2024-2025年广播广告刊例花费TOP10行业增幅统计

　　图表 46：2025年广播行业主要行业刊例花费前五品类增幅统计

　　图表 47：2025年广播广告刊例花费增幅TOP20品类统计

　　图表 48：2020-2025年杂志广告刊例花费与资源量增幅统计

　　图表 49：2024-2025年杂志广告刊例花费TOP10行业增幅统计
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　　图表 53：2024-2025年传统户外刊例花费TOP10广告牌类型增幅统计

　　图表 54：2024-2025年传统户外广告刊例花费TOP10行业增幅统计

　　图表 55：2025年传统户外主要行业花费前五品类增幅统计

　　图表 56：2025年传统户外广告刊例花费增幅TOP20品类统计
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