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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　运动服装是一种结合时尚与功能性的产品，近年来随着健身热潮和技术的进步，市场需求持续增长

。目前，运动服装不仅在面料和设计上实现了优化，还在功能性上进行了改进，以适应不同运动场景的

需求。例如，通过采用吸湿排汗材料和抗菌技术来提高穿着的舒适度。此外，随着可持续时尚概念的普

及，越来越多的品牌开始采用环保材料，并关注供应链的可持续性。

　　未来，运动服装行业将更加注重技术创新和服务升级。产业调研网指出，一方面，随着新材料和新

技术的应用，能够提供更高性能和更长使用寿命的产品将成为趋势。例如，通过采用智能纺织品技术来

监测生理指标并提高运动表现。另一方面，随着消费者对健康和环保生活方式的追求，能够提供更个性

化设计和更负责任生产方式的运动服装将更受欢迎。此外，随着可持续发展目标的推进，采用环保材料

和可持续生产方式的运动服装也将占据市场优势。
 

第一章 运动服装行业基本界定

　　1.1 运动服装概述

　　　　1.1.1 简介

　　　　1.1.2 分类

　　　　1.1.3 特点

　　　　1.1.4 兴起与发展

　　1.2 运动服装行业基本特性

　　　　1.2.1 行业的周期性

　　　　1.2.2 行业的地域性

　　　　1.2.3 行业的季节性

　　1.3 运动服装行业产业链分析
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　　　　1.3.1 产业链简况

　　　　1.3.2 上游产业状况

　　　　1.3.3 下游产业状况
 

第二章 2019-2031年中国运动服装产业发展环境分析

　　2.1 经济环境分析

　　　　2.1.1 全球经济发展形势

　　　　2.1.2 全球经济环境对中国的影响

　　　　2.1.3 中国宏观经济发展现状

　　　　2.1.4 中国宏观经济发展趋势

　　2.2 社会环境分析

　　　　2.2.1 人口环境分析

　　　　2.2.2 收入及消费水平

　　　　2.2.3 大众体育文化观念

　　　　2.2.4 居民体育消费现状

　　　　2.2.5 潮流趋势分析

　　2.3 政策环境分析

　　　　2.3.1 行业监管体系

　　　　2.3.2 主要法律法规

　　　　2.3.3 主要产业政策

　　　　2.3.4 行业标准分析

　　　　2.3.5 行业利好政策

　　2.4 技术环境分析

　　　　2.4.1 行业技术水平

　　　　2.4.2 行业技术动态

　　　　2.4.3 行业技术趋势
 

第三章 2019-2031年运动服装产业深度分析

　　3.1 全球运动服装产业发展综述

　　　　3.1.1 市场规模分析

　　　　3.1.2 重点品牌介绍

　　　　3.1.3 主要国家市场发展

　　　　3.1.4 市场前景及趋势

　　3.2 中国运动服装行业驱动因素分析

　　　　3.2.1 城镇化进程带动消费增长

　　　　3.2.2 体育强国战略促进行业发展

　　　　3.2.3 体育活动参与度提高
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　　　　3.2.4 第三方物流发展迅速

　　3.3 中国运动服装产业发展综述

　　　　3.3.1 市场规模情况

　　　　3.3.2 市场集中度

　　　　3.3.3 行业运行态势

　　　　3.3.4 行业转型发展状况

　　　　3.3.5 企业经营模式

　　　　3.3.6 资本运营现状分析

　　3.4 中国运动服装行业发展面临的问题及对策

　　　　3.4.1 产业结构的问题

　　　　3.4.2 本土品牌发展的瓶颈

　　　　3.4.3 提升行业竞争力的对策

　　　　3.4.4 品牌塑造的策略分析

　　　　3.4.5 企业快速发展的建议
 

第四章 2019-2031年中国运动服装消费市场分析

　　4.1 消费行为分析

　　　　4.1.1 市场消费者分析

　　　　4.1.2 市场消费层次

　　　　4.1.3 市场消费趋势

　　4.2 用户关注分析

　　　　4.2.1 行业搜索指数

　　　　4.2.2 品牌细分市场

　　　　4.2.3 网民人群属性
 

第五章 2019-2031年中国运动服装细分市场分析

　　5.1 户外运动服装市场发展分析

　　　　5.1.1 中国户外运动用品市场趋热

　　　　5.1.2 户外运动服装面料的若干特征

　　　　5.1.3 中国户外运动用品市场发展分析

　　　　5.1.4 户外运动品牌在中国市场的竞争格局

　　　　5.1.5 中国户外运动服装的主要销售渠道

　　5.2 儿童运动服装市场发展分析

　　　　5.2.1 童装市场成为运动品牌新目标

　　　　5.2.2 中国童装运动品牌的发展状况

　　　　5.2.3 中国童装运动品牌的竞争态势

　　　　5.2.4 运动品牌进军童装市场的策略分析
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　　　　5.2.5 运动品牌进军童装市场需找准定位
 

第六章 2019-2031年中国运动服装行业进出口贸易分析

　　6.1 中国运动服装出口概况

　　　　6.1.1 出口现状分析

　　　　6.1.2 出口特点及形势

　　　　6.1.3 出口税率状况

　　6.2 2019-2031年中国运动服装进出口数据分析

　　　　6.2.1 棉制针织或钩编的运动服进出口数据分析

　　　　6.2.2 合成纤维制针织或钩编的运动服进出口数据分析

　　　　6.2.3 其他纺织材料制针织或钩编的运动服进出口数据分析

　　6.3 2019-2031年中国运动服装主要细分产品进出口数据分析

　　　　6.3.1 男式游泳服进出口数据分析

　　　　6.3.2 女式游泳服进出口数据分析

　　　　6.3.3 滑雪套服进出口数据分析
 

第七章 2019-2031年运动服装行业竞争格局分析

　　7.1 中国运动服装市场竞争状况分析

　　　　7.1.1 行业竞争概况

　　　　7.1.2 国际品牌竞争优势

　　　　7.1.3 国内外品牌对比分析

　　　　7.1.4 细分市场竞争状况

　　　　7.1.5 国内外品牌竞争新动向

　　　　7.1.6 线上市场竞争分析

　　　　7.1.7 行业遇跨领域竞争

　　7.2 中国运动服装行业的竞争格局

　　　　7.2.1 进入退出壁垒

　　　　7.2.2 潜在进入者

　　　　7.2.3 替代产品

　　　　7.2.4 下游议价能力

　　　　7.2.5 上游议价能力

　　7.3 主要运动服装品牌对比竞争状况

　　　　7.3.1 耐克与阿迪达斯在女性市场的竞争

　　　　7.3.2 阿迪达斯与彪马竞争状况分析

　　　　7.3.3 李宁与安踏财务竞争力的比拼

　　　　7.3.4 李宁与探路者竞争状况分析

　　　　7.3.5 本土主要运动品牌零售网点比较
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　　7.4 运动服装企业供应链竞争力分析及提升对策

　　　　7.4.1 运动服装企业供应链的特性分析

　　　　7.4.2 运动服装企业供应链比较研究的指标选取

　　　　7.4.3 耐克与李宁供应链定性比较分析

　　　　7.4.4 耐克与李宁供应链定量比较分析

　　　　7.4.5 提升企业供应链竞争力的启示与建议
 

第八章 中国运动服装市场销售渠道分析

　　8.1 主要销售渠道

　　　　8.1.1 百货商店

　　　　8.1.2 超级市场

　　　　8.1.3 品牌专卖店

　　　　8.1.4 体育用品卖场

　　　　8.1.5 网络销售平台

　　8.2 电商渠道分析

　　　　8.2.1 电商市场规模

　　　　8.2.2 电商市场特点

　　　　8.2.3 电商渠道模式

　　　　8.2.4 电商市场渗透状况

　　8.3 主要品牌电商渠道开展状况

　　　　8.3.1 阿迪达斯

　　　　8.3.2 耐克

　　　　8.3.3 彪马

　　　　8.3.4 锐步

　　　　8.3.5 卡帕

　　　　8.3.6 李宁

　　　　8.3.7 安踏

　　　　8.3.8 特步

　　8.4 传统运动服装企业开拓电商渠道的要点

　　　　8.4.1 组织架构的配置

　　　　8.4.2 供应链体系

　　　　8.4.3 线上线下渠道的整合
 

第九章 中国运动服装市场营销模式及策略探析

　　9.1 运动服装营销模式及渠道分析

　　　　9.1.1 体育赞助

　　　　9.1.2 时尚营销
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　　　　9.1.3 迅速推新

　　　　9.1.4 明星效应

　　　　9.1.5 网络营销

　　9.2 运动服装主要营销策略分析

　　　　9.2.1 运动服装产品的定位及营销策略简述

　　　　9.2.2 三级市场凭借价格营销取得良好发展

　　　　9.2.3 运动服装品牌草根营销风头正健

　　　　9.2.4 运动服装品牌的营销动向分析

　　　　9.2.5 中国运动品牌营销的问题及对策

　　9.3 中国运动品牌体育营销组合策略探讨

　　　　9.3.1 产品策略

　　　　9.3.2 价格策略

　　　　9.3.3 体育促销策略

　　　　9.3.4 体育营销分销渠道选择策略

　　9.4 运动服装“纵向切割”营销模式分析

　　　　9.4.1 运动服装“横向切割”发展之路

　　　　9.4.2 “横向切割”模式的弊端分析

　　　　9.4.3 实施“纵向切割”实现品牌突围

　　9.5 主要国际运动服装品牌营销模式分析

　　　　9.5.1 阿迪达斯

　　　　9.5.2 彪马

　　　　9.5.3 kappa

　　　　9.5.4 美津浓

　　9.6 国内主要运动服装品牌营销策略解析

　　　　9.6.1 李宁

　　　　9.6.2 安踏

　　　　9.6.3 匹克

　　　　9.6.4 361度

　　　　9.6.5 特步
 

第十章 2019-2031年国际优势运动服装品牌运营经验借鉴

　　10.1 耐克

　　　　10.1.1 企业发展概况

　　　　10.1.2 经营状况分析

　　　　10.1.3 品牌策略分析

　　　　10.1.4 成功经验借鉴

　　　　10.1.5 企业战略动态
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　　10.2 阿迪达斯

　　　　10.2.1 企业发展概况

　　　　10.2.2 经营状况分析

　　　　10.2.3 品牌策略分析

　　　　10.2.4 成功经验借鉴

　　　　10.2.5 企业战略动态

　　　　10.2.6 区域分布状况

　　10.3 彪马

　　　　10.3.1 企业发展概况

　　　　10.3.2 经营状况分析

　　　　10.3.3 成功经验借鉴

　　　　10.3.4 品牌策略分析

　　　　10.3.5 企业战略动态

　　10.4 美津浓

　　　　10.4.1 企业发展概况

　　　　10.4.2 经营状况分析

　　　　10.4.3 品牌策略分析

　　　　10.4.4 成功经验借鉴

　　　　10.4.5 企业战略动态

　　10.5 卡帕

　　　　10.5.1 企业发展概况

　　　　10.5.2 经营状况分析

　　　　10.5.3 品牌策略分析

　　　　10.5.4 成功经验借鉴

　　　　10.5.5 企业战略动态
 

第十一章 2019-2031年中国领先运动服装企业运营状况分析

　　11.1 李宁体育用品有限公司

　　（1）公司简介

　　（2）公司经营情况分析

　　（3）公司竞争优势分析

　　（4）公司主要经营业务分析

　　（5）公司发展最新动态及未来发展分析

　　11.2 安踏体育用品有限公司

　　（1）公司简介

　　（2）公司经营情况分析

　　（3）公司竞争优势分析
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　　（4）公司主要经营业务分析

　　（5）公司发展最新动态及未来发展分析

　　11.3 三六一度国际有限公司

　　（1）公司简介

　　（2）公司经营情况分析

　　（3）公司竞争优势分析

　　（4）公司主要经营业务分析

　　（5）公司发展最新动态及未来发展分析

　　11.4 特步（中国）有限公司

　　（1）公司简介

　　（2）公司经营情况分析

　　（3）公司竞争优势分析

　　（4）公司主要经营业务分析

　　（5）公司发展最新动态及未来发展分析

　　11.5 福建泉州匹克（集团）公司

　　（1）公司简介

　　（2）公司经营情况分析

　　（3）公司竞争优势分析

　　（4）公司主要经营业务分析

　　（5）公司发展最新动态及未来发展分析
 

第十二章 中国运动服装行业投资风险及建议分析

　　12.1 中国运动服行业盈利分析

　　　　12.1.1 行业盈利现状

　　　　12.1.2 行业盈利模式分析

　　　　12.1.3 决定行业盈利的因素

　　12.2 中国运动服装行业进入壁垒分析

　　　　12.2.1 品牌壁垒

　　　　12.2.2 营销网络规模

　　　　12.2.3 供应链管理能力

　　　　12.2.4 研发设计能力

　　　　12.2.5 人才壁垒

　　12.3 中国运动服装行业投资风险

　　　　12.3.1 零售终端风险

　　　　12.3.2 原材料风险

　　　　12.3.3 全球品牌挤压风险

　　12.4 行业投资建议
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第十三章 中智林^－济研：中国运动服装行业发展前景预测分析

　　13.1 中国运动服装行业发展前景及趋势分析

　　　　13.1.1 行业发展前景分析

　　　　13.1.2 行业发展阶段展望

　　　　13.1.3 未来发展方向浅析

　　　　13.1.4 细分领域发展趋势

　　13.2 2019-2031年中国运动服装行业预测分析

　　　　13.2.1 中国运动服装行业影响因素分析

　　　　13.2.2 2019-2031年运动服装市场整体规模预测分析

　　　　13.2.3 2019-2031年本土品牌运动服装销售规模预测分析

　　图表 纺织服装行业产业链简要示意图

　　图表 2019-2024年七国集团gdp增长率

　　图表 2019-2024年金砖国家及部分亚洲经济体gdp同比增长率

　　图表 2025年全球及主要经济体制造业和服务业pmi

　　图表 2025年全球及主要经济体制造业pmi新订单和出口新订单指数

　　图表 2019-2024年国内生产总值及其增长速度

　　图表 2019-2024年城镇新增就业人数

　　图表 2019-2024年国内生产总值与全部就业人员比率

　　图表 2025年居民消费价格月度涨跌幅度

　　图表 2025年居民消费价格比上年涨跌幅度

　　图表 2025年新建商品住宅月环比价格下降、持平、上涨城市个数变化情况

　　图表 2019-2024年公共财政收入

　　图表 2019-2024年末国家外汇储备

　　图表 2019-2024年粮食产量

　　图表 2025年规模以上工业增加值增速（月度同比）

　　图表 2025年主要工业产品产量及其增长速度

　　图表 2019-2024年建筑业增加值

　　图表 2025年固定资产投资（不含农户）增速累计同比

　　图表 2025年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度

　　图表 2025年固定资产投资新增主要生产能力

　　图表 2025年房地产开发和销售主要指标完成情况及其增长速度

　　图表 2019-2024年货物进出口总额

　　图表 2025年货物进出口总额及其增长速度

　　图表 2025年主要商品出口数量、金额及其增长速度

　　……

　　图表 2025年对主要国家和地区货物进出口额及其增长速度
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　　图表 2025年非金融领域外商直接投资及其增长速度

　　图表 2025年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度

　　图表 2025年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度

　　图表 2019-2024年末电话用户数

　　图表 2024年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度

　　图表 2019-2024年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数

　　图表 2019-2024年研究与试验发展（r&amp；d）经费支出

　　图表 2019-2024年卫生技术人员人数

　　图表 2019-2024年人口及其自然增长率变化情况

　　图表 2019-2024年我国农村和城镇居民收入中转移性收入占比

　　图表 2019-2024年农村居民收入构成

　　图表 2019-2024年农村居民人均纯收入

　　图表 2019-2024年城镇居民人均可支配收入

　　图表 2025年社会消费品零售总额增速月度同比

　　图表 不同体育消费项目的人数百分比

　　图表 不同体育消费项目的人均消费金额

　　图表 城乡居民体育消费一览表

　　图表 运动服装行业生产经营所涉及的要法律法规

　　图表 运动服装产品执行的主要质量控制标准

　　图表 运动服行业专利申请量分布图

　　图表 美国消费者穿着运动服饰从事其他活动调查

　　图表 美国消费者购买运动服饰最普遍的渠道

　　图表 美国消费者对35%具有功能性运动服饰吸湿整理功能的关注度

　　图表 2019-2024年耐克品牌产品按地区划分销售收入

　　图表 阿迪达斯和彪马产品对比

　　图表 2019-2024年我国人均gdp和城镇居民家庭人均可支配收入

　　图表 我国提倡健身事业发展的政策

　　图表 我国人均运动频率

　　图表 中国运动服饰市场规模

　　图表 2025年中国运动服市场占有率排名（top10）

　　图表 2025年运动服饰行业搜索指数

　　图表 2025年运动服饰行业用户搜索内容

　　图表 2024-2025年运动服饰行业搜索指数

　　图表 2025年运动服饰产品大类关注度

　　图表 2024-2025年运动服饰品牌属性关注趋势

　　图表 2025年运动服饰网民与全网网民性别分布对比
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　　图表 2025年运动服饰行业网民年龄分布

　　图表 2025年运动服饰网民与全网网民性别分布对比

　　图表 2019-2024年运动服出口数量统计表

　　图表 2019-2024年运动服出口金额统计表

　　图表 2025年以来我国纺织、服装出口退税率调整情况

　　……

　　图表 2025年主要省份棉制针织或钩编的运动服出口量及出口额情况

　　……

　　图表 2025年主要省份合成纤维制针织或钩编的运动服出口量及出口额情况

　　……

　　图表 2025年主要省份其他纺织材料制针织或钩编的运动服出口量及出口额情况

　　……
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